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Fachbereich Sozialwesen
Studiengang Bachelor of Arts Soziale Arbeit
Modulname Bildkommunikation und Medienpé&dagogik

Modulnummer

SW 1.026

Pflicht-/Wahlpflicht-/WahImodul

Pflichtmodul

Modul-Verantwortlicher

Prof. Dr. Erich Schéafer
Prof. Dr. Bernd B.Schmidt

Inhalt

Bildkommunikation und Medienpadagogik

Qualifikationsziele

Das Ziel des Moduls besteht in der
Vermittlung von Grundlagen medialer
Kommunikation zur Erweiterung und
Professionalisierung der Medienkompetenz
sowie der Selbst- und Fremd-Regulation
mittels Bildkommunikation in
unterschiedlichen sozialpddagogischen
Arbeitsfeldern.
Die Auseinandersetzung mit Theorien,
Modellen, Begriffen, Regeln und Stérungen
sowie die Behandlung von Untersuchungs-
methoden und Untersuchungstechniken
medialen Verhaltens und Handelns sollen auf
die Herausbildung einer Professionalitat
abzielen, die ein Agieren in einer Lebenswelt,
die zur Medienwelt geworden ist, emotional,
korperlich, intellektuell und sozial
ermoglichen. Hierzu ist es erforderlich, vor
allem folgende Fahigkeiten und
kommunikative Kompetenzen zu entwickeln:
e F&higkeit zur Medienkritik auf
analytischer, reflexiver (Selbst- und
Fremdreflexion medialen
Kommunikationsverhaltens) und
ethischer Ebene
e Wissensbasierte und instrumentell-
qualifikatorische medienkundliche
Fahigkeiten und Kompetenzen
e Rezeptiv-regulative und interaktive
Fahigkeiten und Kompetenzen der
Mediennutzung
¢ Innovative und kreative Fahigkeiten
und Kompetenzen der
Mediengestaltung




e Fé&higkeiten und Kompetenzen zur
Initilerung, Durchfiihrung und
Auswertung medienpadagogischer
Projekte

e F&higkeiten und Kompetenzen zur
Vermittlung von Medienkompetenz an
unterschiedliche Zielgruppen

e Beherrschen und Einsetzen medialer
Kommunikationsmethoden gemal
situativer
Kommunikationsbedingungen

Lehrform(en)

Literaturangaben

- Baacke, D.: Medienpadagoggik.
Grundlagen der
Medienkommunikation. Tlbingen
1997

- Comenius, J.A.: Orbis sensualium
pictus. Nlrnberg 1658

- Mc Luhan, M.: Die Gutenberg-
Galaxis. Wien 1968

- Meyrowitz,J: Die Fernsehgesellschaft
I und 1. Weinheim und Basel 1990

- Schéfer, E.: Auf dem Weg zum
Edutainment. Munchen und Mering
2001

- Schmidt, B.B.: Die Macht der Bilder.
Bildkommunikation - menschliche
Fundamentalkommunikation.
Aachen 2002

Vollstandige Literaturliste im
Vorlesungsverzeichnis bzw. Stud.iP abrufbar

Lehrmaterialien

Literatur, Seminarpléane, Folien, Manuskripte
u. &. sind im StudIP abrufbar

ggf. Lernformen / eingesetzte Medien

Selbst- und Fremderfahrung sowie technisch-
mediatisierte Erfahrungszugange / Texte,
Présentationen, Film, Video, CD, DVD

Niveaustufe/Kategorie

1

Semester

WS und SS laufend

Semesterlage

5. und 6.Semester

Voraussetzungen fur die Teilnahme,
erforderlich Vorkenntnisse

Bestandene Prifung im Modul SW 1.011

Voraussetzungen fur die Vergabe von 1 M/H/R
Leistungspunkten

Leistungspunkte (ECTS credits) 6 cp
Arbeitsaufwand (work load) in: 180 h

- Préasenzstunden (SWS) und -60 h (4 SWS)
- Selbststudium (h) -120 h

Verwendbarkeit des Moduls
(d.h. vorhergehende und nachfolgende




Module sowie ggf. Anwendung des Moduls
in anderen Studiengangen der Hochschule)

Haufigkeit des Angebots des Moduls

Jeweils WS und SS

Dauer des Moduls

2 Semester

Veranstaltungsort

Im Vorlesungsverzeichnis bzw. StudIP
abrufbar

Veranstaltungszeit

Im Vorlesungsverzeichnis bzw. StudIP
abrufbar

Veranstaltungssprache(n)

deutsch
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